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Markenidentitit
in der Vielfalt %

Haustiere:
Emotionale Ansprache
gefragt

Kaffee:
Hohe Anforderungen
an die Verpackung
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Beutelsbacher Jubilaumsedition:

Das Etikett erzahlt die Geschichte

Zum 90. Firmenjubildum setzt die Beutelsbacher Fruchtsaftkelterei mit
ihrem Quitten Rose-Secco ein gestalterisches Statement, das Tradition,
Handwerk und Fortschritt vereint. Die Sonderedition wurde bewusst

hochwertig gestaltet und spiegelt die Geschichte des Unternehmens an-
hand einer zeitgemafien Flaschengestaltung wider. - von Martina Dittus

m Mittelpunkt steht die fein ausgearbeitete
Aquarellillustration einer zarten Quitten-
bliite an einem Ast von der lllustratorin Greta
Brumme. Sie symbolisiert den Ursprung der
Friichte und steht zugleich fiir Wachstum, Be-
standigkeit und die Entwicklung des Unter-
nehmens tiber viele Jahrzehnte hinweg. Die
filigrane, naturgetreue 1llustration verleiht
dem Etikett eine emotionale Note und un-
terstreicht die Verbundenheit zu regionalen
Obstsorten und nachhaltiger Herstellung.
Fiir eine edle Anmutung wurden Fir-
menlogo, Bliitenstempel und die Sorte mit
Goldprigung versehen. Je nach Lichteinfall
bilden diese schimmernden Akzente einen
spannenden Kontrast zur zarten Aquarell-
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optik. Die Kombination aus handwerklicher

Esslingen
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Zeichnung, reduziertem Design und hoch-
wertiger Veredelung verleiht der Jubiliums-
edition ihre besondere Asthetik.

Mit dem Quitten Rose-Secco feiert Beutels-
bacher nicht nur sein Jubildum, sondern auch
seine Wurzeln: die Verarbeitung ausgewahl-
ter Friichte, die Verbundenheit zur Region
und die Leidenschaft fiir Bio-Qualitit. Das
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Etikett erzdhlt diese Geschichte und macht
so das Produkt zum Botschafter der Marke.
Es entstand ein Design, das diesem feierlichen
Anlass gerecht wird und die Werte des Unter-
nehmens authentisch transportieren soll.
Eine Kombination aus handwerklicher
Zeichnung, reduziertem Design und hoch-
wertiger Veredelung macht die Jubildums-

edition zu etwas Besonderem. 1)

ANZEIGE

AUSGEZEICHNETE
ETIKETTEN AUS
RECYCLINGPAPIER

Zeigen Sie schon mit Ihrem Etikett, wie nachhaltig
Ihr Unternehmen ist. Die Etikettenpapiere
von Steinbeis sind die 6kologische Alternative zu
allen Etiketten aus Primarfasern. Hergestellt aus
100 % Altpapier werden in der Herstellung 73% Energie
und 79 % Wasser eingespart und es muss kein
neuer Baum gefallt werden.

(( www.blaver-engel.de/uz14a
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